
Взгляд на развитие online –видео рекламы 
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web 

Smart TV 

Mobile 233 TRP  
+2,6% охвата 

= 
+4 млн. контактов на ТВ 

6 274 692 руб. 

257 TRP 

$ $ 

66,3% 

68,9% 

10 млн. контактов 
+2,6% охвата 

= 
+2,6 млн. контактов в онлайн-видео 

2 876 150 руб. 

Оценка ivi на основе данных TNS 
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Спецпроект с Nokia – кликабельная 
реклама на Smart TV. 
 
Впервые формат был запущен в августе 
2013 года.. 
По прошествии 9 месяцев  мы 
наблюдаем сохранение интереса к 
этому виду рекламы, учитывая характер 
осознанных переходов (с помощью 
пульта) на промо-страницу. 
 
Общий СТR по кампании за месяц 
составил, как и в августе 2013 года, 
более 5%. 



По данным ivi b2b, 2013 г. 
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Спасибо за внимание! 


