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Крупнейший онлайн-
агрегатор ТВ-контента 

46 300 000 

Mobile 

Smart TV 

Web 

Видеопросмотры в месяц: 

3 500 000 

15 500 000 

Пропустил  
на ТВ?  
Смотри  

на Zoomby! 

Аудитория Zoomby18 800 000 человек 



Особенности онлайн-
кинотеатров 

• Имеет отношение и к ТВ, и к интернету 
• В части ТВ: ролики в видеоконтенте 
• Отличия: контент для просмотра выбирается сознательно, 

сравнительно низкая рекламная нагрузка 
 

• В части интернета: интерактивные рекламные форматы 
(кликабельность = CTR) 

Как площадки размещения рекламы: 



Планируя рекламную 
кампанию 

• Определите цели и задачи 
• Подберите форматы 
• Определите ключевые показатели эффективности  
• Запустите тестовую кампанию 
• Проанализируйте первые результаты, cкорректируйте KPI 
• Задайте вопросы аналитикам площадки, уточните все 

особенности прошедшей кампании 



• Видеоролики 
• Дисплейная реклама 
• Спецпроект 

Эффективные рекламные форматы 

Сочетая форматы, можно добиться максимального эффекта 

Подбираем форматы 



Эффектно сочетаем форматы 

Nokian tyres 

Нестандартный Pre-roll с использованием зоны баннера 240Х400  



Toyota Corolla 

Rich-media формат 

видеоролика с яркими 

элементами обеспечил 

CTR на уровне 7,36% 

(Pause-roll). 

Что еще влияет на 
эффективность? 



Lexus 

Креатив рекламного 
сообщения 



Nikon Специальный проект Я | Ловлю момент 

Спецпроект 



Спецпроект 

Страница проекта Nikon –
планета Земля в 
интерактивном формате. На 
планете размещены точки 
(GPS координаты), при 
наведении на которые 
«раскрываются» кадры 
фильмов из подборки 
спецпроекта.  

Nikon Специальный проект Я | Умный 



Использование web, mobile и 
Smart TV 
Очкарик 



Использование mobile и 
Smart TV 
Стикеры на превью контента в мобильных приложениях и SmartTV. 
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