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У нас было 25 целевых страниц, более 20 вариантов для сплит-теста, старницы благодарности, 12 
каналов трафика и мобильные версии. Не то что бы это был необходимый запас для 

лидогенерации, но когда начинаешь оптимизировать конверсию становится трудно остановиться. 
Единственное что у меня вызывало опасение - это сегментация.  

Нет ничего более эффективного, чем работа с распределением целевых потоков и их оптимизация. 
Я знал, что рано или поздно мы доберемся и до этого.



С чего начинаем



Еще больше конверсии с помощью сегментации трафика



Landing page Conversion path



Поехали!



Что получаем?

Было Стало

Страница 
сегментации 100 % 90.78 %

Романтические туры 3.47 % 4.25 %

Семейный отдых 3.47 % 5.79 %

VIP 3.47 % 2.37 %



Тестируем, оптимизируем, отключаем трафик



Не забываем про страницу благодарности ;)

СталоБыло

40.39% conv в подписку



Показателей много, промежуточные конверсии, пострассылка с базы, 
ремаркетинг, вступление в группы соц сетей  и тд.  

За KPI взяли ROI.



Итак получилось…



Готовы?



Landing page Conversion path

231% ROI 411% ROI



И еще несколько примеров



И еще несколько примеров



И еще несколько примеров



Благодарю за внимание!
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